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Ruben Lucas Garcia, Julia Lasa Goikoetxea , o cl
2020 17 urte klima-aldaketaren aurkako borrokan arreta jarriz.
Nombre: Nombre: :
943 66 77 88
“Tradicion”. “lokua”. el
bioferra.ficoba.org FICOBA J_

onhaurre

consuLToRes Sl s T e

n [ ONAURRE CONSULTORES-C/ Piketazaharra, 28 —

Bajo 2- 20303 — IRUN-T.943.55.55.55

ADMINISTRADOR DE FINCAS COLEGIADO
SERVICIOS INMOBILIARIOS
ASESORIA/GESTORIA

20 ANOS DE EXPERIENCIA

WWW.ASTIGARRAGACONSULTORES.COM

TRBERNA - JATETREA

C/ Juan Yollmer, 12 - IRUN 20304




£l Periddico

da Berri

02

GASTRONOMIA / VINOS

Otsaila 2019 Febrero - N° 231

Presentamos una bandeja con tres aperitivos de canapés muy
vistosos y festivos, hechos con ingredientes sencillos y llenos de
color. Estos canapés combinados quedan muy resultones porque
tienen diferentes formas y colores.

PALITOS DE SALMON

Untamos unas tiras de tamano regular de salmén con un poco de
queso crema y enrollamos todo sobre un palito de pan sellando
bien. El palito de pan sirve como eje para enrollar el salmén.

Lo rebozamos en un poco de cebollino picado y conservamos en
frio hasta el momento de servir.

CANAPE MARINERO

Pasamos por la batidora una tarrina de 150 gr de queso crema
junto con una latita de atun bien escurrida del aceite y un poquito
de ketchup. Rellenamos unas tartaletas con la mezcla, o untamos
unas rebanaditas de pan. Decoramos con una colita de gamba o
langostino cocido o salteado en sartén con aceite.

TRES CANAPES

CUCURUCHOS DE SALAMI

Cortamos una loncha de salami que no sea muy grande en dos
mitades. Rellenamos con una mezcla de queso crema, pepinillos
picados y cebollino.

Ponemos un poquito en
un extremo de cada mitad
de salami. Vamos enrollan-
do como un cucurucho.
Servimos sobre pan unta-
do de mantequilla.

Para este canapé es mejor =
usar un pan tostado tipo
biscotte para que aporte
un punto crujiente al bo-
cadito. Los mini biscottes
que venden para canapés
son perfectos.

LA MEILLEURE CURE D’ASCENSEUR.N’EN DOUTEZ PAS.
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LA TENDENCIA SOBRE EL VINO PARA ESTE ANO 2020

Se trabaja cada vez mas en vinos sostenibles
y comercio en red

Parece que el concepto del desarrollo soste-
nible poco a poco se va instalando. La soste-
nibilidad se contempla como una herramien-
ta fundamental para el sector vitivinicola. Un
concepto ambicioso porque redunda en la
reflexién sobre qué entorno queremos dejar
a las generaciones venideras. Asi la sosteni-
bilidad se concibe desde tres prismas: am-
biental, social y econémica.

En Navarra se trabaja en un proyecto piloto
Smart Sustainable Wine para la implemen-
tacion de un sistema de gestion innovador.

Por otra parte a la hora de hablar cémo se
esta el vendiendo el vino el comercio elec-
trénico, a pesar de todas sus trabas para el

vino, en comparaciéon con otros productos,
parece ser una buena via de venta para las
bodegas.

Un gran aliado ademas, para conocer mejor
al cliente y consumidor de sus vinos. Las pla-
taformas ya establecidas, o bien, las tiendas
virtuales propias son canales compatibles
con las vias de comercializacion mas tradi-
cionales. Atencion merece también el desa-
rrollo de la venta al detalle en la bodega muy
promovida por las visitas.

Y cada vez mas lo que estamos comproban-
do es que las denominaciones de origen se
revelan como agentes imprescindibles para
defender el patrimonio cultural que da for-
ma a los vinos que nacen de la tierra en las
distintas regiones. Conscientes de esta mi-

sion, velan por asegurar el buen hacer y la
identidad de cada uno de sus rincones. La
indicacion geografica sigue siendo driver
fundamental en la comercializacion, segln el
OEMV. El consumidor otorga cada vez mas
valor a “lo local” y al producto de “kiléme-
tro 0”. Ademas, las DD.OO. son instrumen-
tos sustanciales para la fijacién de poblacion
y desarrollo econémico de las zonas rurales.

Y no olvidemos el atractivo turistico que
se deriva de la degustacion o no del vino.
El enoturismo en nuestro pais no hace mas
que aumentar y se convierte en un mecanis-
mo soélido para la divulgacion de la cultura
vitivinicola. Asi lo reflejan las cifras que re-
coge la Asociacién que agrupa a las Rutas
del Vino de Espafia que marcan una subida
continua de visitantes con el impacto eco-

némico que conlleva, tanto para el sector
como para cada regiéon. Ademas, cada vez
hay una mayor presencia de los jovenes. Esta
tendencia y el desarrollo del turismo rural
(la Comunidad Foral llegd a liderar la lista
de comunidades con mas ocupacién en el
puente de diciembre), hacen de Navarra un
reclamo muy atractivo.

BAR - RESTAURANTE

Tel: 9436427 71-943641019
San Pedro 35

Zure terrazak

betiko zerbitzu onenarekin, Hondarribiko Portua

Tel: 9431102 01
San Pedro 33

auzoan,

gastronomi espezialitate onekin



Otsaila 2019 Febrero - N° 23|

IRUN
CAPITAL DE EUROPA

El alcalde de Irun, José Antonio Santano y el Presidente del CD Bidasoa, Gurutz Aginagalde
han presentado los actos con los que la ciudad celebrara estos proximos meses el 25° ani-
versario de la consecucion de la Copa de Europa de balonmano. Por eso con ellos estaba
también Befiardo Garcia, presidente del CD Bidasoa durante aquella década prodigiosa en
la que se consiguieron ademas de la Copa de Europa del 1995, todos los titulos posibles
nacionales, e internacionales. También asistieron representantes de la comisién organizadora
y colaboradores.

Garcia aseguraba que "es emocionante ver que después de 25 afos sigue siendo algo que
todos recordamos con emocién. Aquel partido de Zagreb, la llegada a Irun, el bertso de
Juantxo desde el balcén del Ayuntamiento... sélo pensar en revivirlos con los iruneses otra
vez hace que me emocione".

"No estamos hablando de ganar una competicién europea, estamos hablando de mucho
mas. La ciudad se volcé con el equipo y creo que nunca se ha visto la plaza de San Juan tan
llena como aquel dia. Fueron unos meses de titulos, porque también se gané la liga y de
alegrias que convirtieron a Irun en la capital de Europa y que 25 afios después queremos
celebrar y compartir" explicaba el alcalde.

Gurutz Aginagalde, hoy presidente del club, daba sus primeros pasos con el primer equipo
en aquellos tiempos y asegura "creo que todos tenemos en la retina aquellas semanas, lo
que se compartié en Artaleku y en las calles, el CD Bidasoa ha sido el primer y el Gnico club
vasco en conseguir un titulo de esta categoria y la ciudad fue pieza clave en aquellos triunfos,
por eso hemos querido convertir este aniversario en una fiesta para Irun".

En los ultimos meses una Comision ha trabajado en la elaboracion de un programa que
recuerde aquellos triunfos.

Ylenia Benito, de la Libreria Bronté ha participado de este grupo y ha querido poner en
valor que "desde el principio hemos entendido que esta era una fiesta de la ciudad, por eso
hemos querido que las acciones que hemos puesto en marcha sean "made in Irun" y hemos
querido contactar con empresas, comercios y colaboradores locales. Ha sido facil porque
todos recordabamos aquella victoria y aquella celebracion”.

Para empezar, la ciudad se vestira desde este mes de azul y amarillo con banderolas y car-
teles que recordaran estas bodas de plata. El perfil de la Copa de Europa, presente en las
camisetas del equipo de esta temporada, sera el protagonista de esta imagen. Se quiere
hacer coincidir esta decoracién con la nueva eliminatoria europea de los dias 22 y 29 de
febrero ante el Plock polaco.

Pero ademas se va a poner a la venta la reproduccién de la camiseta que lucieron los jugado-
res en la temporada 1994/95, se pondran a la venta reproducciones de la Copa de Europa;
a nivel turistico se han sumado a la iniciativa con unas tote bags con la imagen que recuerda
estos 25 afios de la copa de Europa.

Se trabaja también para otras iniciativas como la reedicién del poster de la plantilla Cam-
peona del CD Bidasoa actualizado con sus caricaturas, un nuevo gigante, paneles en la calle,
y otras iniciativas desde la gastronomia y el comercio. La Comisién esta trabajando, ademas,
con diferentes colaboradores para organizar una gala el 25 de abril.

AYUNTAMIENTO DE IRUN

El Periodico

Bida Berri .

EL PLENO DE LA CORPORACION APRUEBA
LOS PRESUPUESTOS DE 2020 PARA IRUN

Ha salido adelante con los votos a favor
de Socialistas de lIrun, Elkarrekin Pode-
mos-Ezker anitza |U y EH Bildu

La cantidad total es de 84.012.190, 67
euros

El Pleno de la Corporacién ha aproba-
do este pasado martes 28 de enero los
Presupuestos 2020 del Ayuntamiento de
Irun con los votos a favor de Socialistas
de Irun, Elkarrekin Podemos-Ezker anitza
IU y EH Bildu; EAJ-PNV se ha abstenido y el PP ha votado en contra.

Durante la sesion, se han aprobado via enmiendas 1,9 millones de euros para este afio (8,2
millones incluidas las partidas plurianuales para el resto del mandato). Asi, el total del Pre-
supuesto aprobado para 2020 asciende a los 84.012.190, 67 euros.

En el turno final de valoraciones, el delegado de Hacienda Miguel Angel Paez ha querido
“mostrar mi satisfaccion por el desarrollo de este Pleno de Presupuestos, el primero de este
mandato. Todos somos conscientes de la importancia que el debate que hemos mantenido
representa para la ciudad y lo fundamental que es que tengamos unas cuentas aprobadas,
con amplio apoyo bajo el convencimiento de que es la mejor formula para los intereses de
la ciudad y los iruneses/as”.

Paez ha destacado que “soy consciente de que no son quiza los presupuestos que cada uno
de nosotros desde nuestra posicion hubiéramos hecho, pero si es un Presupuesto de con-
senso, mas fuerte y completo porque contiene elementos que son importantes para todos,
al entender que son importantes para los iruneses/as”.

Paez ha terminado sefialando que “hoy es un dia muy importante porque garantizamos con
estas cuentas un presupuesto de progreso y de consenso con mejoras para las personas
con refuerzo de la atencién a sus necesidades, con inversiones para que la ciudad no se
pare, apuesta por la promocién de la actividad con apoyo a emprendedores y proyectos
innovadores, la vivienda, los jovenes, la cultura... cuestiones que interesan a los iruneses/as”.
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HENDRYE
Il est désormais possible de réserver sa
place pour les divers spectacles proposés
durant la saison culturelle hendayaise, di-
rectement depuis le site internet en page
d’accueil www.hendaye-culture.fr > Billet-
terie

HERRIKQ
ETXER

* Paiement en ligne sécurisé, par carte ban-
caire.

* Une majoration de 0,50 centimes d’euros par place est a
prévoir (Tarif plein : 12,50€ / Tarif réduit, dont abonnés :
6,50€ / Tarif -8ans : 4,50€) lors de la réservation en ligne.

* Les tarifs réduits sont également proposés a la réservation
en ligne, conditionnés par la présentation de justificatifs lors
de I’événement, permettant I'accés en salle.

* Suite a votre réservation en ligne, un justificatif vous sera
envoyé par mail. Ce justificatif présenté sous forme impri-
mée, ou depuis votre smartphone, vous permettra I'acces
a la salle.

* La réservation par chéque ou espéces est toujours possible
(Tarif plein : 12€ / Tarif réduit, dont abonnés : 6€ / Tarif -8ans
: 4€), directement au 3e étage de I'Espace culturel Mendi
Zolan d’Hendaye (Ouvert du mercredi au samedi : 10h-13h
/ 15h-19h).

PROFITEZ-EN POUR VOUS ABONNER !

En achetant la carte d’abonnement a la saison culturelle hen-
dayaise, au prix de || €, vous bénéficierez de tarifs réduits
toute I'année (-50 %) ! Valable pour tous les spectacles et
concerts proposés a Hendaye par le service Culture et le
service Euskara de la Ville, ainsi que par notre partenaire la

Communauté d’Agglomération Pays Basque.

Retrouvez I'agenda culturel janvier — juin 2020 sur le site
www.hendaye-culture.fr

Page Facebook : https://www.facebook.com/HendayeCultu-
re/

Espace culturel Mendi Zolan — Quartier Sokoburu, |19 Bou-
levard de la Mer, 64700 Hendaye

Tel : 0 (033) 5 59 48 30 49 — Mail : mendizolan@hendaye.
com

Jadanik gure webgunearen haussiera orritik zuzenean erre-
serba dezakezu zeure lekua Hendaiaren kultura sasoian pro-
posatzen diren ikuskizun guztietarako www.hendaye-cultu-
re.fr > Txartel salmenta

* Linean ordain daiteke, segurtasunez, banku txartelaren bi-
dez.

* Leku bakoitzeko 0,50 € gehiago kobratuko dizkizugu (Ta-
rifa arrunta: 12,50 € / Tarifa murriztua, haietan abonatuent-
zakoa: 6,50 € / 8 urte gabekoentzako tarifa: 4,50 €) linean
erreserbatuz gero.

» fa murriztuak ere erreserba litezke linean, betiere gero,
aretora sartzean, horretarako frogagiria aurkeztu beharko
duzularik.

* Erreserba egiten duzunean horren frogagiria igorriko zaizu
e-postaz. Frogagiri hori inprima edo telefonoan atxiki areto-

ra sartzeko.

* Txekez edo sos idorrez egin liteke ere (Tarifa arrunta: 12€

CULTURE : LA BILLETTERIE EN LIGNE EST DISPONIBLE

/ Tarifa murriztua, haietan abonatuentzakoa: 6 € / 8 urte ga-
bekoentzako tarifa: 4 €), zuzenean Hendaiako Mendi Zolan
kulturgunearen 3. solairuan (Zabalik asteazkenetik larunba-
tera: 10 :00-13:00/ 15 :00-19 :00).

ABONAMENDUA HAR EZAZU!

Hendaiaren kultura sasoiaren abonamendu txartela | | euro-
tan erosiz, urte osoan zehar ukanen dituzu tarifa murriztuak
(-% 50)! Hendaian, Udalaren Kultura Zerbitzuak eta Euskara
Zerbitzuak, bai eta partaide dugun Euskal Hirigune Elkargoak
proposatzen dituzten ikuskizun eta kontzertu orotarako.

2020ko urtarril-ekaina arteko kultura agenda webgune ho-
netan ikus ezazue: www.hendaye-culture.fr

Facebook orria: https://www.facebook.com/HendayeCulture/

Mendi Zolan kulturgunea — Zokoburu auzoa, Itsas etorbidea,
119, 64700 Hendaia

LE PROGRAMME DE SECURISATION DU BOULEVARD DE L’EMPEREUR SE POURSUIT AVEC
LAMENAGEMENT D’UN TROISIEME ROND-POINT A HAUTEUR DE LA RUE D’ORIO.

Le programme de sécurisation du boulevard de 'Empereur
se poursuit avec 'aménagement d’un troisiéme rond-point a
hauteur de la rue d’Orio. Ainsi, apres les travaux de mise en
sécurité des intersections du boulevard avec les rues du ré-
servoir, puis avec la rue Teilleria, les travaux d’aménagement
du rond point dit d’Orio débutent ce lundi 3 février jusqu’au
6 mars (sous réserve des conditions météorologiques).

Le carrefour sera fermé et des itinéraires de déviations se-
ront organisés.

* pour la rue Domingoenia

* Pour la rue d’Orio et les rues adjacentes

Ce dispositif va permettre de réaliser les travaux primaires
dans des conditions de sécurité optimum pour tous compte
tenu de la dangerosité de ce carrefour.

Pour tous renseignements ou pour évoquer une situation
particuliére vous pouvez contacter le secrétariat des servi-
ces techniques par stvh @hendaye.com

MINDATE - Assbragemeng gratoes Orio
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Tel: 943 64 27 38 wwiwv.hermandadpescadores.com

EA HERMANDAD DE

PESCADORES

San Pedro, 4 - 20280 - HONDARRIBIA

GOZOTEGIA
KAFETEGIA

Tel: 943 641 047
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HONDARRIBIAK 2020RAKO HIRIKO IRUDIEKIN
OSATUTAKO EGUTEGIA ARGITARATU DU

Hondarribiko Udalak hiriko argazkiekin ilustratutako 2020rako egutegia argitaratu du.
Guztira 3.000 ale inprimatu dira, eta doan banatuko dituzte herritarren artean. Ale bat nahi
dutenek, Javier Ugarte kalean dagoen BAZ-era hurbildu beharko dira bihartik aurrera eta
berea eskatu.

Maria Serrano, Turismo eta Merkataritza zinegotziak adierazi duenez, ‘hemendik aurrera ur-
tero bat editatzea da asmoa, nahi duen orok berea doan eskuratu ahal izan dezan'. Oraingo
honetan, 'Hondarribia' izan da aukeratutako gaia eta Udalak erabaki ditu argazkiak. “Urta-
rrila, uztaila eta iraileko argzakiak Estitxu Ortalaiz argazkilariak laga ditu. Apirilekoa berriz
Floren Portu argazkilariak. Gainontzekoak Udalaren argazkiak dira”. Gehitu du Serranok.

Halaber, datorren urteari begira, 'helburua da 202leko ediziorako herritarren argazkiak
aukeratzea. Gai konkretu bat aukeratu eta urria aldera lehiaketaren deialdia egingo dugu’
esan du zinegotziak.

HONDARRIBIA EDITA UN CALENDARIO CON
IMAGENES DE LA CIUDAD PARA 2020

El Ayuntamiento de Hondarribia ha editado un calendario para el 2020 ilustrado con foto-
grafias de la ciudad. En total se han impreso 3.000 ejemplares que se repartiran de forma
gratuita entre la ciudadania. Quienes deseen un ejemplar; deberan acercarse al BAZ, en la
calle Javier Ugarte, a partir de mafiana y solicitar el suyo.

Maria Serrano, concejala de Turismo y Comercio ha sefialado que ‘la idea es, a partir de
ahora editar uno cada afio para que todo el que lo desee pueda adquirir el suyo de forma
gratuita”.

En esta ocasion el tema escogido ha sido ‘Hondarribia’. ‘Las fotos de enero, julio y septiem-
bre, asi como la de abril han sido cedidas por la fotografa Estitxu Ortolaiz y el fodgrafo
Floren Portu, respectivamente. El resto son instantaneas propias del Ayuntamiento.. *“ ha
afiadido Serrano.

El objetivo es que ya para la edicion de 2021 cada uno de los meses se ilustre con fotografias
tomadas por ciudadanos. Para ello, “se elegira una tematica concreta y hacia el mes de oc-
tubre se abrira un concurso en el que cualquiera que lo desee podra participar” ha indicado
Serrano.

Los calendarios estaran disponibles en el mostrador del BAZ hasta agotar existencias.

HONDARRIBIA

£l Peribdico
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EL AYUNTAMIENTO REPARTIRA 490 BOLSAS
DE YUTE ENTRE LA CIUDADANIA

El Ayuntamiento de Hondarribia ha comprado 490 bolsas de yute para repartir entre los
clientes de la Azoka. Kalixa Silanes, concejal de Medio Ambiente, sefala que "el objetivo es
animar a la ciudadania a utilizar bolsas reutilizables y, en consecuencia, reducir los residuos
que generamos".

La yute es una de las fibras naturales mas sélidas y duraderas. Requiere muy poco abono o
pesticida y se puede cosechar en cuatro o cinco meses. "La bolsa es muy fuerte y es dura-
dera, para poder llevar las compras sin problemas" sefiala Silanes.

Cadapuesto contara con sus propias bolsas y las repartira entre los clientes tanto los miér-
coles en la Azoka de Damarri plaza como los sabados en la Azoka de la calle San Pedro.

Renovacién de las carpas
Asimismo, se han instalado nuevas carpas lateral y techos.

TRAFIKO ALDAKETA ARROKAKO
BIRIBILGUNEAN

Arrokako biribilguneko trafikoa aldatu egingo da, Jaizkibelgo ekialdeko mazelako erreken
uholdeei aurre egiteko egiten ari diren lanak direla eta.

Horrela, Ramon Iribarren Pasalekutik Baserritar Etorbidera doan adarra moztuko diote tra-
fikoari. Horregatik, Baserritar edo Higer Bidea aldera joan nahi duen jendeak Abarka jate-
txeko biribilguneraino joan beharko du.

Joan den urrian hasi ziren obrak, eta hamalau hilabete inguruko iraupena izango dute. Laster
bukatutzat emango dute Arrokako biribilgunean egin duten lehen fasea, eta bigarrenari ha-
siera emango diote Higuer Bidean. 2,3 milioi euroko aurrekontua du, eta % 42,5 ura Uraren
Euskal Agentziak finantzatzen du, eta %57,5 Txingudiko Zerbitzuakek.

TALLER DE PARTICIPACION Y VISITA GUIADA
ESTA SEMANA DENTRO DEL PLAN ESTRATEGICO
DEL CASCO VIEJO

Dentro del Programa de Participacién Ciudadana del Plan Especial del Casco Histérico de
Hondarribia se ha organizado el taller y visita guiada 'La realidad del Casco Historico'.Desde
el analisis de la entrevista realizada en el Gltimo mes, las observaciones y la exposicion parti-
cipada en la fundacién Arma Plaza, se ha configurado un mapa de diagnéstico. Ahora junto a
la colaboracién ciudadana se analizaran los valores, propuestas y conflictos de la Parte Vieja.

Las personas interesadas pueden inscribirse en la pagina web http://www.hondarribia.eus/es/
aldezaharra/Herritarren-partaidetza.

Plan Especial de Rehabilitacion del Casco Histérico

El Ayuntamiento de Hondarribia ha puesto en marcha el Plan Especial de Rehabilitacion del
Casco Histérico de Hondarribia, el Plan Director de Murallas y el Plan Director del Arbolado,
con el objetivo de obtener un documento que regule las caracteristicas urbanisticas del Casco
Historico y determine, desde el punto de vista urbanistico, como sera el futuro Casco Histérico.

En diciembre se dio inicio a un proceso de participacion ciudadana que llevara a nivel técnico
las aspiraciones y voluntades de los ciudadanos de Hondarribia y su plasmacion en el Plan
Especial. El objetivo de este proceso es conocer la opinién del hondarribiarra y animarles a
que a partir del 13 de enero pasen por la exposicion de Zuloaga Etxea, asi como a participar
en talleres y visitas abiertas a toda la ciudadania durante los meses de enero y febrero.

(15050 ARV
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HONDARRIBIKO UDALAK 3,8 MILIOI EURO EMANGO DITU ZERBITZU ETA OBRETARAKO

“Hondarribiko Udaleko Zerbitzu eta Obra
Sailaren aurrekontua 3.837.871 eurokoa”
esan du Gonzalo Carrién zerbitzu zinego-
tziak, sail horren aurrekontuak jakinarazteko
prentsaurrekoan.

“Argiteria publikorako, 511.261 euro ditugu,
farolak mantentzeko eta hiriaren eraginkor-
tasun energetikoa hobetzeko eta kostuak
murrizteko LED bonbilak jartzeko”.

Bestalde, parkeak eta lorategiak mantendu
eta hobetzeko 707.955 € inbertituko dira,
hilerrirako 129.650 €, eta hondartza denbo-
raldirako 323.029 €” gehitu du Carrionek.

Halaber, kaleak garbitzeko 1.049.278 euro
erabiliko dira. “Horrek esan nahi du Honda-
rribiko herritarrei 62 euro kostatzen zaigula
pertsona bakoitzeko hiria garbi edukitzea”.

Carrionek adierazi duenez, “orain arte beza-
la, edo hobeto, gure hiria mantendu nahi da,
betiere aurrekontuaren murrizketa kontuan
hartuta, gure azpiegiturak eta aukerak hobe-
to aprobetxatuz”.

darribiarrentzat, bai
bisitatzen  gaituzten
guztientzat’.

Gainera, 1.076.677
milioi euro bidera-
tuko dira beste proie-
ktu batzuk aurrera
eramanteko.

e Udal brigadaren
mantenua — 434.500€
e Bide publikoaren
mantenua eta kontserbazioa,
proiektua: 215.000€

e Hiri altzarien mantenimendua eta ekipa-
mendua, haur jokoak: 193.000€

e Osasungarritasun publikoen babesa (ko-
munak, komunen garbiketa...): 1 11.812 €

asfaltatze

Bestalde, Carrionek azpimarratu du garran-
tzitsua dela herritarrek abisuak pasatzea zer-
bait ez dabilenean edo puskatuta dagoenean’
“izan ere, batzuetan ez gara horretaz jabet-
zen, eta horrela askoz azkarrago konpon-
duko ahal izango dugu”.

“El presupuesto del
departamento de
Servicios 'y Obras
del Ayuntamiento de
Hondarribia es de
3.837.871 euros” ha
dicho Gonzalo Ca-
rrion, concejal de Ser-
vicios, en una rueda de
prensa para anunciar
los presupuestos de
dicho departamento.

“Para iluminaciéon publica disponemos de
511.261 euros que se destinaran a mantener
las farolas y colocar bombillas LED que me-
joren la eficiencia energética de la ciudad y
reduzcan los costes”.

Por su parte, para el mantenimiento y me-
jora de parques y jardines se invertiran
707.955 €, para el cementerio 129.650€, y
para la temporada de playa 323.029 €” ha
afiadido Carrion.

Asimismo, se destinaran a la limpieza viaria
1.049.278 €. “Esto supone que a los ciuda-
danos de Hondarribia nos cuesta 62 euros

Carrién ha sefialado que “Se pretende seguir
manteniendo como hasta ahora, o mejor,
nuestra Ciudad, teniendo siempre en cuenta la
reduccién del presupuesto, aprovechando me-
jor nuestras infraestructuras y posibilidades”.

“Es muy importante para nosotros man-
tener los estandares de calidad de Honda-
rribia, tanto para los hondarribiarras como
para todos los que nos visitan”.

Ademas, se destinaran 1.076.677 millones
de euros a otros proyectos.

* Mantenimiento brigada municipal — 434.500 €
» Mantenimiento y conservacién de la via pu-
blica, proyecto de asfaltado: 215.000 €

* Mantenimiento y equipamiento mobiliario
urbano juegos infantiles: 193.000 €

* Proteccién de la salubridad publica (aseos,
limpieza de aseos...): | 11.812 €

Por otro lado, Carrién ha recalcado la im-
portancia de que los ciudadanos pasen los
avisos cuando algo no funciona o esta roto’
“ya que a veces no hemos sido conscientes
de ello y de esta manera se podra arreglar

“Guretzat oso garrantzitsua da Hondarri-
biko kalitate-estandarrei eustea, bai hon-

mucho mas rapidon”.

por persona mantener la ciudad limpia”.

HONDARRIBIA DESTINA 1,5 MILLONES DE EUROS A URBANISMO Y PATRIMONIO

El alcalde Txomin Sagarzazu ha presentado esta mafana el
presupuesto para los departamentos de Urbanismo y Patri-
monio del afio 2020.

“El presupuesto del departamento de Urbanismo y Patrimo-
nio del Ayuntamiento de Hondarribia es de 1.448.159 eu-
ros” ha sefalado Sagarzazu, “Estan incluidos en este depar-
tamento la reurbanizacion de la ciudad, la vivienda y Arma
Plaza Fundazioa”.

El objetivo del departamento es “seguir manteniendo como
hasta ahora, o mejor, nuestra Ciudad, teniendo siempre en
cuenta la reduccién del presupuesto y la situacion de crisis
que vivimos, aprovechando mejor nuestras infraestructuras
y posibilidades”ha indicado Sagarzazu. “Todo ello lo hace-
mos sin tener que hacer ajustes drasticos en el presupuesto
y manteniendo los estandares de calidad de Hondarribia”.

“Las principales inversiones que realizaremos este afio seran
la redaccién del proyecto del plan especial de Mendeluko
Iparra-Eskapatxulo, redacciéon de proyectos para reurbanizar
Santiago kalea y arrantzale auzoa y la conservacion y reha-
bilitacion de varios edificos de la ciudad ” afade Sagarzazu.

En lo que respecta a vivienda, habra subvenciones para la
promocién de alquiler y se aumentara el nimero de vivien-

das de alquiler de VPO en las siguientes promociones.

“Es necesario recordar que ahora no podemos incrementar
en mas de 2’9% el presupuesto del afio interior, siempre si-
guiendo la Ley de Estabilidad Presupuestaria y Sostenibilidad
Financiera que nos llega de Madrid, asi como la Regla de
Gasto, aunque tengamos liquidez en tesoreria y planes para
realizar diferentes inversiones” ha indicado Sagarzazu.

Arma Plaza

Como cada afio, desde el Ayuntamiento quieren dar impor-
tancia a la labor que se hace desde Arma Plaza. “Se han
destinado casi 400.000 € a Arma Plaza” ha sefalado Sagar-
zazu. Ademas, ha resaltado que actualmente los 6rganos de

gobierno estan representados en el patronato.
Plan de mandato

Actualmente, desde el Ayuntamiento ya se esta trabajando
en el nuevo Plan de Mandanto. En los tlyimos meses se han
realizado reuniones con el equipo de gobierno y con los téc-
nicos para recoger sus aportaciones. Txomin Sagarzazu ha
indicado que “en los siguientes dos meses nos reuniremos
también con los ciudadanos. Y una vez estudiado todo, se
aprobara y presentara”.

Asimismo, Sagarzazu ha explicado que hay dos objetios “ el
primero es terminar con los proyectos que quedaron pen-
dientes la legislatura anterior, en la que se llevé a cabo el
80% de lo previsto” y el segundo *“ cumplir con las pro-
puestas presentadas en el programa electoral de las Gltimas
elecciones”

Las grandes cifras del presupuesto

El Ayuntamiento contara para el afio 2020 con un presu-
puesto de 22,8 millones de euros.“En lo que a ingresos se re-
fiere, se han creado tres grandes bloques. El 41% se destina
a la ciudadania (servicios sociales, educacion, etc.) , el 55%
a la ciudad (obras, patrimonio...) y el 22% al Ayuntamiento
(gobierno y administracion.

Lrora Ama Guadalupekoa

LOF el XU

Jan & eban

Santlago kalea, 17 - 20280 hondarribia - 943 64 15 40



Otsaila 2019 Febrero - N° 23|

I I I HONDARRIBIA

PRESUPUESTOS 2020

;, DE DONDE VIENE EL DINERO?

1!'! 9?3 "1{ JE
TRANSFERENCIAS CORRIENTES

1.122.675¢
IMPUESTOS DIRECTOS E INDIRECTOS

1.392.900¢

5.000¢ 20.000¢
TRANSFERENCIAS DE CAPITAL

ACTIVOS FINANCIERDS

HONDARRIBIA

TASAS Y OTROS INGRESOS

GIZARTE ZERBITZUETARAKO UDAL
AURREKONTUA 2’3 MILIOIKOA DA

Gizarte Zerbitzuen Departamentuak 2.373.799 euroko aurrekontua du 2020 urterako. Hala
eman du gaur aditzera Gotzone Larrarte Gizarte Zerbitzuen zinegotziak prentsaurrekoan.
Zinegotziak argi utzi du “Udalarentzat Gizarte Zerbitzuak lehentasuna direla, eta jarri diren
partidak orain arteko datuak haintzat hartuta jarri direla, eta urtean zehar gehiago behar
izanez gero, behar den kopurua jarriko dela.

2020rako aurrekontu osotik, partidarik handiena lehen mailako gizarte-arretak eramaten
du, 958.944 euroko aurrekontuarekin.”’Hau aurrekontu oso zabala da eta bertan baditugu
hainbat proiektu adibidez bazterkeria arriskuan dauden pertsonentzat esku-hartze progra-
ma bideratzeko 48.500 aurrekusi ditugu” adierazi du Larrartek.

Halaber, 540.256 euro etxez etxeko laguntzarako dira, “ hau kreditu aldaketan handituko
dugu kopurua beharra ikusten dugulako”

Kalez kale programa ere izango dugu eta horretarako 15.600 aurrekontua daukagu. Kasino
Zaharra Erretiratuen Etxerako 183.834 euro bideratuko dira.

Bestalde, Berdintasun Plana onartzeko eta plan horretan bildutako ekintzak abian jartzeko,
75.000 €bideratuko dira.

Larrartek adierazi du “esku-orri berri bat prestatu nahi dugu herritar guztiok jakin dezaten
zein laguntza eskatu dezaten eta nora jo behar duten eskatzeko”. Bestalde, Gizarte zerbit-
zuari zorrari buruzko dekretua egokitzeko Plan Estrategiko bat burutu behar dugu.

El Periodico

Bida Berri .
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GAZTERIA ETA PREBENTZIO
KOMUNITARIOA )
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 130.157,68 ¢

HELBURUAK

BEREZIKI GAZTEEI
ZUZENDURIKO ZERBITZU
ETA EDUKI EGOKIAK
BERMATZEA

AISIALDIRAKO
JARDUERA
ETA EKIMENAK
ESKEINTZEA

GURE GAZTETXOEN
ARTEAN BIZIMODU
OSASUNGARRIEN
ALDEKO LANKETA
EGITEA

PROIEKTU NABARMENAK

~T 'T PSILOCYBEREN EGITASMOEI ETA SOR
DAITEZKEEN BESTE GAZTE-EKIMENEI
LAGUNTZEN JARRAITU
35.000,00€

¢ UDAL PREBENTZIO0 ZERBITZUAREN
* EKIMENAK GAUZATZEN JARRAITU
129.650,00€

57 SAINDUAKO GAZTELEKUA
ERABERRITU

57 GAZTELEKUA, UDALEKU IREKIAK,
" GAZTE ZERBITZUA ESKAINTZEN
JARRAITU ETA AISIALDIRAKO
JARDUERAK
321.650,00€

 {

SERVICIO DE
ENTREGA
INMEDIATA

EXPRES

REPARTO DE PUBLICIDAD
Y PROPAGANDA

EN GIPUZKOA, HENDAIA,
BERA Y LESAKA

e Mensajeros
® Buzoneo
e Recogida de Apartados

Tel.IFax. 943 624 795
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EUSKADI, EN FITUR
LA SOSTENIBILID.

Euskadi recibe el premio al mejor stand en la cate

LA CONSEJERA DE TURISMO DESTACA QUE SE HAYA RECONOCIDO LA "APUEST/

El stand ha sido disefiado con materiales reciclados e in-
cluye la nueva imagen y espiritu de Basquexperience, con
formas tridimensionales de nuestros recursos a modo de
esculturas.

Un afo mas, Euskadi volvié a estar presente en la Feria In-
ternacional de Turismo Fitur 2020, que se celebré del 22
al 26 de enero en Madrid. En esta ocasién, conté con un
amplio stand realizado con materiales reciclados e ima-
genes tridimensionales de los recursos turisticos vascos.

"Sera un espacio sostenible y responsable que incluyé la
nueva imagen y espiritu de Basquexperience, en el marco
de sus formas curvas y las reproducciones tridimensio-
nales de nuestros recursos a modo de esculturas”, segiin
explicé Sonia Pérez, la Consejera de Turismo, Comercio
y Consumo.

Dentro del stand, tuvieron lugar diversas presentaciones,
como:

- la de turismo de compras responsable,
-la nueva marca turistica de Gipuzkoa,

-enoturismo en Bilbao Bizkaia,
-la Gran Ruta BH, el Il Festival Maritimo de Pasaia,

-el museo Topic, el Il Foro de Ecoturismo de Euskadi,

- los embajadores de Vitoria-Gasteiz, Alava inclusiva, el
turismo deportivo-- las putxeras de Balmaseda, entre
otras.

Ademas de estas presentaciones, ya centradas en los dias
destinados a publico final, hubo diversas catas de vino,
txakoli, sidra o queso, actua-

Caser

RESIDENCIAL

"En definitiva, hemos crea-
do una postal de Euskadi
que refleje lo que somos: un
entorno acogedor, sosteni-

ble, diversificado, con una nueva imagen de innovacién
y creatividad que se fusione con nuestra autenticidad y
tradiciones" ha explicado la consejera.

Sonia Pérez ha resumido las cifras "positivas" de entradas
de visitantes de enero a noviembre de 2019, a falta de los
datos de diciembre. En concreto, méas de 3,5 millones han
visitado Euskadi y se espera que el afio finalice con un en
torno a 3,8 millones de turistas.

"Vamos a seguir trabajando en las lineas que consolidan
un modelo de turismo que permite un crecimiento sos-
tenido y sostenible: incidiendo en apuestas estructurales,
diversificadas, que incrementen su valor afadido y contri-
buyan a su distribucién territorial y de sus oportunidades
de negocio por mas ciudades y pueblos de Euskadi", ha
dicho la consejera de Turismo, Comercio y Consumo.

En este sentido, ha destacado que Las ferias tienen "cada
vez mas relevancia" para el sector profesional, "porque
constituyen la ocasion de establecer contactos de trabajo
y planes de futuro con agentes y operadores de otros
paises".

Asi, ha aseguro que el area de trabajo de las empresas ocu-

+ CENTROS CONCERTADOS

CON DIPUTACION FORAL DE
GIPUZKOA'Y EL DEPARTAMENTO DE
LOS PIRINEOS ATLANTICOS (64)

- ESTANCIAS:
CASER RESIDENCIAL BETHARRAM
CALLE ZUBIETA, 161- 20280 HONDARRIBIA - PERMANENTES
TEL: 943 64 71 69 h 4 L MPORALES

- DE REHABILIT

" POSTOPERATO WALECENCIA
- BARA ENFERMOS DE ALZHEIMER
Y OTRAS DEMENCIAS

- CENTROS DE DIA
TRANSFRONTERIZOS (POSIBILIDAD
TRAMITACION APA), 365 DIAS,

CON TRANSPORTE ADAPTADO

CASER RESIDENCIALANAKA
CALLE ANAKA, 8 301 IRUN
TEL: 943 886 77 80

- APARTAMENTOS TUTELADOS




£l Peribdico

Bida Berri .

Abendua 2017 Diciembre - N° 214

' SE PRESENTO CON
AD COMO MOTOR

goria de Instituciones y Comunidades Auténomas

FITUR

\" VASCA POR LA SOSTENIBILIDAD ASi COMO SU OFERTA "RICA E INNOVADORA"

pS un espacio prioritario, por lo que se ha

visto ampliadoeste area en su tamafio.

Asimismo, en la presentacion de Harkaitz
Millan, el director de Basquetour, se ex-
plicé la detallada agenda de trabajo en
esta feria que se inici6 el 22 de enero a las
12:30 horas con la inauguracion del stand,
en el que participaron una representacion
de las instituciones, empresas y entidades
de Euskadi.

Composicion del stand

El stand premiado estaba disefiado con ma-
teriales reciclados y ecolégicos, con el car-
tén como protagonista, para crear un es-
pacio sostenible y responsable, que incluia
la nueva imagen y espiritu de Basquexpe-
rience, en el marco de sus formas curvas y
las reproducciones tridimensionales de los
recursos a modo de esculturas.

Ademas, el area de trabajo de las empre-

sas que ocupd un espacio prioritario y
ampliado en plena plaza del stand estaba
preparado para dotar a los profesionales
de una mejor cobertura y agenda de reu-
niones y contactos, lo que fue muy acogi-
do y valorado por el jurado.

Como ya recordé la Consejera, el stand re-
flejaba una imagen de Euskadi en un entorno
acogedor, sostenible, diversificado, con una
nueva imagen de innovacion y creatividad
fusionada con la autenticidad y tradiciones.

Durante 3 dias se sucedieron en el stand
las presentaciones de la oferta de todos
los territorios, asi como la de las ciudades
y pueblos de Euskadi que lo solicitaron y
estos han recibido la visita de numerosos
profesionales y empresas del sector.

La feria de Fitur estuvo desde el dia 22
hasta el 26 de enero y por la feria turistica
pasaron mas de 260.000 personas.

Udalak Turismo Plan Estrategikoa aur-
keztu du

Hondarribiko Udalak Hondarribia Euskal
Herriaren esentzia gisa kokatzea helburu
duen Turismo Plan Estrategikoa aurkeztu
du, eta hurrengo urteetan hirian egingo
diren ekintzak eta jarduerak jasotzen
ditu.

Plan estrategikoa

Azken lau urteetan, hainbat lan egin dira,
hala nola, hiriko turismo-turismoaren
balio-katean funtsezkoak diren pertso-
nei elkarrizketak egin zaizkie, turismo-
baliabide nagusietara bisitak egin dira,
eta lan-mahai bat sortu da hiriaren diag-
nostiko estrategikoa, turismo-eredu eta
-estrategiaren proposamena eta ekintza-
plana eztabaidatzeko.

Era berean, herritarrek parte hartzeko
prozesu bat egin zen, 249 erantzun izan
dituen online inkesta baten bidez.

2020-2022 aldirako lan-plana
Plan Estrategikoa 4 arlotan egituratzen
da (helmugaren lehiakortasuna, turismo-
produktuen garapena, turismo-marketina
eta gobernantzako eta turismoaren anto-
laketako eredu berria), eta lan-plan bat
osatzen dute, datozen 3 urteetan egin
beharreko lehentasunezko 30 proiektu-
tan zehazten dena. Horien artean, ho-
nako hauek azpimarra ditzakegu:

I. Helmugaren lehiakortasuna

* Hondarribiko Turismoaren Behatokia
sortzea, turismoak hirian dituen dina-
mikak eta ondorioak ezagutzeko.

* Mugikortasun turistiko jasangarriko
plan bat bultzatzea, San Juan de Dios pla-
zan autobus-dartsena bat bezalako proie-
ktuak txertatuko dituena, autobus turis-
tikoak kudeatzeko, edo Donostia kaleko
etorkizuneko aparkalekua.

* Higerreko itsasargian, ingurunean eta
sarbidean esku hartzeko plan bat egitea
* Seinaleztapen Adimenduneko Plana egi-
tea: direkzionala, Peatonala eta Interpre-
taziokoa.

* Hondarribiko Turismo Kalitatearen Sis-
tema Integralari atxikitako enpresen ko-
purua handitzea

* |tsas Plazako esku-hartze bat aztertzea,
herritarrentzako espazio publikoa hobet-
zeko eta bisitariak hartzeko zentro bat
sortzeko.

* Jaizkibel mendian ibilbideak martxan
jartzea

* Lankidetza-proiektuak  bultzatzea
Hondarribiko eragin-eremuko helmuga
eta baliabideekin: Euskal Kostaldea, Gi-
puzkoako gainerakoa, Hiri Harresituak,
itsasargiak, etab.

2. Turismo-produktuen garapena

* Produktu mota hauekin lotutako proie-
ktuak bultzatuko dira:

* City break/Escapadas

* Kultura: bisita gidatuak zabaltzea (gaue-
ko bisita bat, besteak beste), behe-denbo-
raldian formatu txikiko musika-ekitaldien
ziklo bat antolatzen laguntzea, kultura-
ekitaldien agenda bat egitea, etab.

» Gastronomia: sukaldaritzako kolekti-
boa sortzea, lurraldeko gastronomiaren
balio-kateko eragile guztiekin lankidet-
zan; nazioarteko ekitaldi gastronomiko
bat antolatzea, Hondarribiko balioei lo-
tuta; eta Enoturismoa edo Arrantza Tu-
rismoa bezalako ekimenak bultzatzea.

¢ Erosketak. Tokiko merkataritzari la-
guntzeko ekimenak

¢ Kirola eta natura: Produktu-kluba sort-
zea

¢ Mice. Donostia Convention Bureaure-
kin lankidetzan aritzea eta auditoriuma-
ren kudeaketa-eredua berritzea.

3. Marketin turistikoa

* Hiriko marketin turistikoko euskarri
berriak finkatzea: marka, webgunea, libu-
ruxka berriak,

* Edukien sorreran eta komunikazio-
agentzia baten kontratazioan oinarritu-
tako sustapena eta komunikazioa

» Eta merkaturatzen laguntzea, hartzaile
espezializatuekin egindako lan-saioen bi-
dez.

4. Gobernantza-eredu berria eta turis-
moaren antolaketa

* Hondarribiko Turismo Kontseilua sort-
zea, partaidetza-organo gisa

* Bi produktu-klub sortzea hiriko enpre-
sekin: gastronomia eta natura/kirola. Eta
kultur turismoari buruzko mahai baten
bultzada.

* Hondarribiaren protagonismoa zabalt-
zea turismo-foro guztietan, eta lankidet-
za indartzea Euskadiko eta Gipuzkoako
gainerako erakundeekin.
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HONDARRIBIAK BERE MARKA TURISTIKOA
AURKEZTU DU

Hondarribiko Udalak hiriaren esentzia eta
balioak ordezkatzen dituen marka turistiko
berria aurkeztu du.

Markaren helburua hiriak historikoki turis-
moan izan duen garrantzia balioan jartzea da,
eta marka propio hori berreskuratzea.

"Euskadi bete betean" lelopean, Hondarribia
"Euskadiren esentzia laburbiltzen duen hel-
muga gisa proposatzen du: itsasoa, baserria,
ondare historikoa, mendia, gastronomia, jaia,
tradizioa, kirola, euskara, segurtasuna, biziki-
detza eta bizi-kalitatea", Maria Serrano Tu-
rismo zinegotziak adierazi duenez.

Horrela, Turismo Hondarribiak bere web-
gunea izango du (https://hondarribiaeuskadi.
eus/) eta baita hurrengo komunikazio kana-
lak ere.

Facebook, https://www.facebook.com/Hon-
darribiaTurismo/

Instagram https://www.instagram.com/turis-
mo_hondarribia/?hl=es

Pinterest https://www.pinterest.es/turismo-
hondarribia/

Hondarribiko marka turistikoa eta sustapen-
euskarri berriak Hondarribiko 2018-22ko
Turismoaren Plan Estrategikoaren proposa-
menetan kokatzen dira.

Plan honek adierazten du Hondarribia harre-
ra-hiria dela, marka propioa eta bokazio tu-
ristikoa duela, eta lan egiten duela, batez ere,
bertako egoiliarren eta sektore horretan lan
egiten duten pertsonen bizi-kalitateari eus-
teko.

lldo horretan, hazkunde iraunkorreko eredu
bat proposatzen du, Hondarribiko baliabi-
deentzat, erakargarrientzat eta bizimodua-
rentzat inbaditzailea eta kaltegarria izango
ez dena.

Horretarako, Planak honako helburu estra-
tegiko hauek proposatzen ditu:

- Turismo-gobernantzako sistema inklusiboa,
parte-hartzailea eta adimenduna sendotzea

- Turismo-jarduera desestazionalizatzea

- Turismoaren eta biztanleriaren arteko ha-
rremana hobetzea

- Turismoaren emaitza ekonomikoak eta so-
zialak hobetzea

- Bisitariaren esperientzia hobetzea

Halaber, Plan Estrategikoa 4 lan-arlotan egi-
turatzen da (helmugaren lehiakortasuna,
turismo-produktuen garapena, turismo-mar-
ketina eta gobernantzako eta turismoaren
antolaketako eredu berria), eta lan-plan bat
osatzen dute, datozen 4 urteetan egin be-
harreko lehentasunezko 30 proiektutan ze-
hazten dena.

Hondarribia presenta
su marca turistica

El Ayuntamiento de Hondarribia ha presen-
tado la nueva marca turistica que represen-
ta la esencia y los valores de la ciudad. El
objetivo de la marca es poner en valor la
importancia que historicamente ha tenido la
ciudad en el turismo y recuperar esa marca
propia.

Bajo el lema, Puro Euskadi, propone Honda-
rribia “como un destino que resume la esen-
cia de Euskadi: mar, caserio, patrimonio his-
torico, monte, gastronomia, fiesta, tradicion,
deporte, euskera, seguridad, convivencia y
calidad de vida” ha sefialado Maria Serrano,
concejala de Turismo.

De esta forma, Turismo Hondarribia ten-
dra su propia pagina web (https://hondarri-
biaeuskadi.eus/) y canales de comunicacién
propios en

Facebook, https://www.facebook.com/Hon-
darribiaTurismo/

Instagram https://www.instagram.com/turis-
mo_hondarribia/?hl=es

Pinterest https://www.pinterest.es/turismo-
hondarribia/

La marca turistica de Hondarribia y los nue-
vos soportes promocionales se enmarcan en
las propuestas del Plan Estratégico del Turis-
mo de Hondarribia 2018-22.

Este Plan expresa una vision de Hondarri-
bia como una ciudad de acogida con marca
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propia y vocacion turistica que trabaja, sobre
todo, para mantener la calidad de vida de sus

Sidreria ubicada en un antiguo lavadero
de mineral y molino.
Dispone de parque y fronton.

residentes y de las personas que trabajan en
este sector.

En este sentido, propone un modelo de cre-
cimiento sostenible que no resulte invasivo
ni perjudicial para los recursos, atractivos y
el estilo de vida de Hondarribia.

Para ello, el Plan propone los siguientes ob-
jetivos estratégicos:

* Consolidacion de un sistema de gobernan-
za turistica inclusivo, participativo e inteli-
gente

¢ Desestacionalizaciéon de la actividad turis-
tica

* Mejorar la relacion turismo/poblacion local

* Mejora de los resultados econémicos y so-
ciales del turismo

* Mejora de la experiencia del visitante

Asimismo, el Plan Estratégico se articula
en 4 areas de trabajo (competitividad del
destino, desarrollo de productos turisticos,
marketing turistico y nuevo modelo de go-
bernanza y organizacién del turismo), que
configuran un plan de trabajo que se concre-
ta en 30 proyectos prioritarios a realizar en
los préximos 4 afios.

Meaka Auzoa 20304 Irun (Gipuzkoa)
Tel: 943 623 130
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TURISMO

EL AYUNTAMIENTO PRESENTA SU PLAN
ESTRATEGICO DE TURISMO

El Ayuntamiento de Hondarribia ha presentado el Plan
Estrategico de Turismo que busca posicionar a Hondarri-
bia como la esencia del Pais Vasco y que recoge las accio-
nes y actividades que se realizaran durante los siguientes
afios en la ciudad.

Maria Serrano, concejala de Turismo, ha sefialado que
“este plan expresa una vision de Hondarribia como una
ciudad con vocaciéon turistica que trabaja, sobre todo,
para mantener la calidad de vida de sus residentes y de las
personas que trabajan en este sector”.

Entre sus objetivos propone un mo-
delo de crecimiento sostenible “que
no resulte invasivo ni perjudicial para
los recursos, atractivos y el estilo de
vida de Hondarribia” ha afadido Se-
rrano.

Ademas de los objetivos citados, con-
sultor de Turismo que ha ayudado a
confeccionar el Plan, Ifaki Gaztelu-
mendi, ha explicado que “el Plan busca
desestacionalizar la actividad turistica,
mejorar la relacion entre la poblacién
local y los turistas y mejorar la expe-
riencia del visitante.

Para, de esta forma, mejorar los re-
sultados econdémicos y sociales del
turismo”.

Elaboracion del Plan Estratégico

Durante los ultimos cuatro afos, se
han realizado tareas como entrevistas
a personas clave en la cadena de valor
det turismo en la ciudad, visitas a los
principales recursos turisticos y se ha
creado una mesa de trabajo para de-
batir el diagnostico estratégico de la
ciudad, la propuesta de modelo y es-
trategia turistica y el plan de acciones.

Asimismo, se llevé a cabo un proceso
de participacion ciudadana a través de
una encuesta online que ha contado
con 249 respuestas.

PLAN DE TRABA]JO 2020-2022

El Plan Estratégico se articula en 4 areas (competitividad
del destino, desarrollo de productos turisticos, marketing
turistico y nuevo modelo de gobernanza y organizacién
del turismo), que configuran un plan de trabajo que se
concreta en 30 proyectos prioritarios a realizar en los
proximos 3 afos, entre los que podemos destacar las si-
guientes:

I. Competitividad del destino

¢ Creacion del Observatorio del turismo de Hondarribia,

que nos permita conocer las dinamicas y los efectos del
turismo en la ciudad.

* Impulsar un plan de movilidad turistica sostenible, que
incorpore proyectos como una darsena de autobuses en
la plaza de San Juan de Dios, para la gestién de los auto-
buses turisticos, o el futuro parking de Donostia Kalea

* Elaborar un Plan de Intervencion Faro de Higer, entorno
y ruta de acceso

* Elaborar un Plan de Sefalizacién Inteligente: Direccio-
nal, Peatonal e Interpretativa

* Ampliar el nimero de empresas adheridas el Sistema
Integral de Calidad Turistica en Hondarribia (

* Estudiar una intervencion en la Plaza de la Marina, que
permita mejorar el espacio publico para la ciudadania y

crear un centro de acogida de visitantes.

* Poner en marcha rutas por el Monte Jaizkibel

* Impulsar proyectos de colaboracién con destinos y re-
cursos del area de influencia de Hondarribia: Costa Vasca,
resto de Gipuzkoa, Ciudades Amuralladas, Faros, etc.

2. Desarrollo de productos turisticos

Se impulsaran proyectos relacionados con los siguientes
tipologias de productos:

* City Break/Escapadas

* Cultura: ampliacion de las visitas guiadas (en-
tre ellas una nocturna), apoyo a la organizacién
de un ciclo de eventos musicales de pequefo
formato en temporada baja, elaboracion de un
agenda de eventos culturales, etc.

¢ Gastronomia: crear el colectivo de cocina, en
colaboracién con todos los agentes de la cadena
de valor de la gastronomia del territorio; orga-
nizar un evento gastronémico de caracter inter-
nacional asociados a los valores de Hondarribia;
e impulso de iniciativas como el Enoturismo o la
Pesca turismo.

» Compras. Iniciativas de apoyo al comercio local

* Deporte y Naturaleza: crear el club de pro-
ducto

¢ MICE. Colaboracién con el Donostia Conven-
tion Bureau y renovacion del modelo de gestion
del auditorio.

3. Marketing Turistico

* Consolidar los nuevos soportes de marketing
turistico de la ciudad: marca, web, nuevos folle-
tos,

* Promocién y comunicacion basada en creacion
de contenidos, contratacion de una agencia de
comunicacion

* Y apoyo a la comercializacion, a través de se-
siones de trabajo con receptivos especializados.

4. Nuevo modelo de gobernanza y organiza-
cién del turismo

* Creacion del Consejo de Turismo de Hondarribia como
6rgano de participacion

* Creacion de dos clubs de producto con las empresas de
la ciudad: gastronomia y naturaleza/deporte.

Y el impulso de una mesa sobre turismo cultural.
* Ampliar el protagonismo de Hondarribia en los dife-

rentes foros de turismo y reforzar la colaboracion con el
resto de instituciones de Euskadi y de Gipuzkoa.
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EL PROGRAMA MAKERS SEGUIRA CELEBRANDOSE EN
IRUN FACTORY HASTA FINALES DE FEBRERO

Cada lunes hasta febrero de 2020, de 15:00 a 19:00, las puertas de Irun Factory se abriran para
todo aquel que desee adentrarse en el mundo Maker

También se han organizado talleres dirigidos a personas mayores de 16 afos.

Bidasoa activa, en colaboracién con Mon-
dragon Unibertsitatea, puso en marcha el
pasado mes de noviembre, por segundo afio
consecutivo, el programa MAKERS.

Desde entonces, los lunes, de 15:00 a 19:00,
se han realizado en Irun Factory jornadas de
puertas abiertas para aquellas personas inte-
resadas en conocer o participar en activida-
des maker. Es decir, actividades relacionadas
con el prototipado, la impresion 3D, la elec-
trénica digital y analégica, etc.

Dada la buena acogida que la iniciativa ha te-
nido -desde que comenzé en noviembre han
participado cerca de un centenar de perso-
nas-, Irun Factory continuara abriendo sus
puertas cada lunes, de 15:00 a 19:00 horas,
hasta finales de febrero.

Durante el desarrollo de las actividades las
personas participantes podran hacer uso del
equipamiento tecnolégico de Irun Factory
de forma tutorizada, en un ambiente propi-
cio para la creatividad y el emprendimiento.

Marisa Torres, de Irun Robotics y asisten-
te habitual a estas jornadas, asegura que “es
muy interesante tener un local en Irun en el
que poder hacer cosas Maker y animaria a
la gente a venir porque estas practicas son
accesibles para todo el mundo, la tecnologia
es mucho mas sencilla de lo que pensamos y
tenemos mucha mas creatividad de la que a
menudo creemos. Ademas, lo que aprende-
mos en estos talleres se puede aplicar luego
a nuestro dia a dia”.

Dentro de estas jornadas se han
organizado  asimismo  talleres
orientados a que personas a par-
tir de 16 afios se acerquen al mun-
do maker. Los talleres tendran
lugar todos los lunes de 17:00 a
19:00 horas y su contenido se ira
anunciando en la web de Bidasoa
activa.

Cabe destacar, en este sentido,
que el primer taller tuvo lugar el
pasado lunes, |3 de enero. Bajo el
titulo ‘Wearabless: Moda y Tec-
nologia’, el objetivo de este curso
practico de tecnologia aplicada a la
moda era ofrecer una aproxima-
cion al entorno de las metodolo-
gias DIY (do it yourself) y herra-
mientas necesarias para la creacién
de prendas con tecnologia incor-
porada o “wearables”.

Citar, por ultimo, que el convenio para el
desarrollo de este programa se ha firmado
entre Bidasoa activa, Mondragon Unibertsi-
tatea y el Ayuntamiento de Irun, quien ha
cedido el espacio para el desarrollo de las
actividades.

Ademas, el programa MAKERS se encuen-
tra enmarcado en el proyecto CONNECT
INNOVATION BAI! (EFA 077/15), que
persigue mostrar al publico en general las
potencialidades de las nuevas tecnologias
asociadas al movimiento maker;, como las
tecnologias digitales (disefio e impresoras
3D), la robotica creativa, etc.

Irun Factory, espacio creativo

Irun Factory es un espacio para la creativi-
dad, formacion, difusién y emprendimiento,
principalmente en el ambito de la economia
creativa. Desde sus inicios, Irun Factory ha
buscado propiciar; tanto a personas como
a colectivos creativos, espacios, recursos
y acompafiamiento colaborativo para que
puedan desarrollar sus proyectos, facilitan-
do dotaciones, infraestructura y estructura.

Irun Factory cuenta con equipamiento para
prototipado manual y tecnolégico para el
disefio e impresién, como escaner 3D, im-
presoras 3D, pantallas digitales inteligentes,
utillaje de prototipado y maquinaria de corte
por laser.

Bidasoa bizirik-ek, Mondragon Unibertsitatearekin elkar-
lanean, Makers programa jarri zuen martxan joan den
azaroan, bigarren urtez jarraian. Ordutik, astelehenetan,
I5:00etatik [9:00etara, ate irekien jardunaldiak egin dira
Irun Factory-n, Maker jarduerak ezagutu edo horietan par-
te hartu nahi dutenentzat. Hau da, prototipoekin, 3D in-
primaketarekin, elektronika digital eta analogikoarekin eta
abarrekin lotutako jarduerak.

Ekimenak izan duen harrera ona dela eta -azaroan hasi zi-
renetik ehun persona inuguruk hartu dute parte jardunal-
dietan-, Irun Factoryk ateak irekitzen jarraituko du aste-
lehenero, 15:00etatik 19:00etara, otsailaren amaiera arte.
Jarduerak egiten diren bitartean, parte-hartzaileek Irun
Factoryko ekipamendu teknologikoa modu tutorizatuan
erabili ahal izango dute, sormenerako eta ekintzailetzarako
giro egokian.

Marisa Torresek, Irun Robotics-eko kide eta jardunaldi
hauetan parte hartu ohi duenak, dioenez, "oso interesga-
rria da Irunen Maker gauzak egiteko lokal bat izatea, eta
jendea etortzera animatuko nuke, praktika horiek mundu
guztiarentzat eskuragarriak direlako, teknologia uste dugu-
na baino askoz errazagoa delako eta askotan uste duguna
baino sormen handiagoa dugulako. Gainera, tailer horietan
ikasten duguna gero gure egunerokoan aplika daiteke ".

Jardunaldi hauen barruan, halaber, tailerrak antolatu dira 16
urtetik gorako pertsonak maker mundura hurbil daitezen.
Tailerrak astelehenero izango dira, 17: 00etatik 19: 0Oeta-
ra, eta edukia Bidasoa bizirik-en webgunean iragarriko da.
Azpimarratzekoa da, zentzu horretan, lehen tailerra pasa
den astelehenean, urtarrilak 13, izan zela. '"Wearabless:
moda eta Teknologia' izenburupean, modari aplikatutako
teknologiari buruzko ikastaro praktiko honen helburua
DIY (do it yourself) metodologien ingurunera hurbilketa
bat eskaintzea zen, baita teknologia erantsia duten jantziak
edo ‘Wearables’ direlakoak sortzeko beharrezko tresnak
ere.

Azpimarratu, azkenik, programa hau garatzeko hitzarmena
Bidasoa bizirik-en, Mondragon Unibertsitatearen eta Irun-
go Udalaren artean sinatu da, azken horrek jarduerak ga-
ratzeko espazioa laga duelarik.

Gainera, Makers programa CONNECT INNOVACTION
BAI! (EFA 077/15) proiektuaren barruan kokatzen da,
Maker mugimenduari lotutako teknologia berriak (tekno-
logia digitalak -3D diseinua eta inprimagailuak-, robotika
sortzaileak, etab.) jendeari zer potentzialtasun dituzten
erakustea helburu duena.

Irun Factory, espacio creativo

Irun Factory sormenerako, prestakuntzarako, hedape-
nerako eta ekintzailetzarako gunea da, batez ere sormen
ekonomiaren esparruan. Hasiera-hasieratik, Irun Factory-k
pertsonei zein kolektibo sortzaileei espazioak, baliabideak
eta lankidetzako laguntza eman nahi izan dizkie, beren
proiektuak garatu ahal izan ditzaten, zuzkidurak, azpiegitu-
ra eta egitura eskainiz.

Irun Factoryk diseinurako eta inprimaketarako eskanerra,
3D inprimagailuak, pantaila digital adimendunak, prototi-
poen tresneria eta laser bidezko ebaketa-makinak ditu.




Otsaila 2019 Febrero - N° 23|

MEDIOAMBIENTE

El Periodico

Bida Berri .

ARTALEKU TOMA MEDIDAS PARA MEJORAR
EL MEDIO AMBIENTE

Los cambios se estrenaron en el udltimo partido pero afectan también al dia a dia en las ofici-
nas y en los vestuarios e implican incluso al propio polideportivo Artaleku

Afos de colaboracidn entre Servicios de
Txingudi y el CD Bidasoa han servido para
ir mejorando la gestiéon de residuos y de
agua en todo cuanto rodea al club y para
que éste sirva de plataforma en la labor de
sensibilizacién de la empresa publica. Aho-
ra, la relacion da un paso mas gracias a la
Agenda Medioambiental que ambas enti-

dades, con la colaboracion econémica de
la Diputacion foral de Gipuzkoa, han desa-

mativos que acompafian habitualmente la
colocacion de estos elementos de Servi-
cios de Txingudi en la via publica.

También habra dispensadores de bolsas de pa-
pel para que quienes consuman pipas durante
el partido depositen en ellas las cascaras.

Al ser de papel, esas 'pipeleras' pueden
dejarse en los contenedores marrones.

rrollado para que el club de balonmano la
lleve a la practica.

Con el partido la disputa del partido del
5 de febrero, en Artaleku, se empezaron
a ver los primeros efectos. A los conte-
nedores amarillos y de resto se sumaran
otros para organico, con los dados infor-

Se distribuiran ademas bolsas reutilizables

como alternativas a materiales desecha-
bles que se suelen utilizar para llevar a los
partidos bocadillos y otros consumibles.

Auln habra algunas novedades mas en los
partidos, aunque no estén aun disponibles
como los vasos reciclables que se distri-

buiran para facilitar que la gente pueda be-
ber agua del grifo.

Cambio integral

El diagnéstico previo que Servicios de
Txingudi realizé para que el Bidasoa con-
feccionara su agenda ambiental estimé que
«aproximadamente el 25% del publico que
va a los partidos deposita los residuos de
forma inadecuada», detallé la gerente de la
empresa publica, Leire Zubitur. En el mis-
mo estudio, se calculé que «los envases
suponen mas de un 75% del residuo que se
genera y el organico, en torno a un 15%.

Pero esta agenda ambiental no esta pen-
sada soélo para los encuentros del primer
equipo, sino que tiene «una visién integral
de sostenibilidady, sefial6 el presidente del
club Gurutz Aginagalde. Es decir, no se
trata sélo de corregir y concienciar apro-
vechando las citas del primer equipo, sino
de llevar ese modelo al dia a dia, «a las
oficinas del club, a los vestuarios, al bar
del polideportivo». Por eso, el plan fue
presentado también a los gestores de este

equipamiento deportivo.

El gerente, Ifiigo Zumeaga, explicé que a
Artaleku, como instalacién, «le suponia al-
gunas modificaciones en cuanto a ubicacion
de contendores y a los modos de recogi-
da por parte del personal de limpieza. Nos
parecié una idea excelente con la que te-
niamos que colaborar y esperamos que sea
un primer paso para seguir avanzando tanto
desde aqui como desde Azken Portuy.

Servicios de Txingudi ha ejercido labores
de «consultoria y acompafiamientoy, sefia-
|6 Zubitur. «El Bidasoa asume ahora el reto
de desarrollar este proyecto tan ambicioso
que es la agenda ambiental». Un reto que
el alcalde, José Antonio Santano, destacaba
porque «la lucha contra el cambio climatico
y la apuesta por la sostenibilidad no es cosa
s6lo de las instituciones o de cada ciudada-
no particular. Necesita del compromiso de
todo el tejido social y lo que en ese senti-
do aporta el Bidasoa es muy importante,
porque es un referente para mucha gente,
sobre todo para los jévenesy.

-RESULTADO DESDE LA 1°
CONSULTA EN LA MISMA
SEMANA
-NO HAY PROBLEMA SIN
SOLUCION
-AMOR
-TRABAJO
-SUERTE

TELEFONO 675 300 951

MAESTRO TAMINI

FAMOSO VIDENTE DE NACIMIENTO

EFICACIAY RAPIDEZ, 100% GARANTIZADO
PASADO, PRESENTE Y FUTURO. GRAN CURANDERO

REGRESO INMEDIATO DE LA PERSONA AMADA,
FIDELIDAD EN EL AMOR,
JUSTICIA, AMOR PARA TI,

SI TIENES UN PROBLEMA,
LA SOLUCION LA TIENES AQUI

-NEGOCIOS
-SER FAMOSO/A
-MAL DE OJO
-PROBLEMAS FAMILIARES
- IMPOTENCIA SEXUAL
- ALEJAR LOS MALOS
ESPIRITUS
- ENFERMEDADES

PARA TODA LA VIDA
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Los Ayuntamientos de Irun y Hondarri-
bia, a través de Bidasoa activa y junto a
once empresas de la comarca, han disefia-
do 'Hondarribia-Irun Gourmet Experien-
ce', un producto turistico con una amplia
oferta de experiencias enogastronémicas
y que se hanpresentado hoy ante profe-
sionales del sector MICE, empresarial y de
turismo en grupo, a los que esta especial-
mente dirigido.

Ha sido una jornada para dar a conocer no
solo las experiencias enogastréonomicas
que participan en este producto turistico,
sino también a las personas que lo hacen
posible.

Todo ello en el marco de un tostadero de
café, Sakona Coffee Roasters, desde don-
de se ha desarrollado una sesion de tra-
bajo diferente para experimentar también
de manera lidica otros componentes de
la oferta enogastronomia de esta comarca
turistica de referencia en Euskadi.

Hondarribia Irun Gourmet
Experience

Catas a ciegas, compras en el mercado
con elaboracién de recetas con producto
de temporada, visitas a bodegas de txakoli,
como elaborar un sabroso pan artesano
o un helado natural de manera divertida
y conocer algo mas sobre la elaboracion
de la cerveza artesana y de la sidra son
algunas de las iniciativas que incluye este
programa experiencial, que forma parte
del club de producto Euskadi Gastrono-
mika impulsado por la Agencia Vasca de
Turismo.

Un completo recorrido por la comarca
de Bidasoa que recoge programas socia-
les a la carta, atractivas propuestas para
un turismo de experiencias y motivadoras
sugerencias para el turismo de incentivos.

Como ha sefialado Miguel Angel Paez, pre-
sidente de Bidasoa activa, “el objetivo de

GASTRONOMIA
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“GOURMET EXPERIENCE”
UN RECORRIDO ENOGASTRONOMICO POR
HONDARRIBIA-IRUN DIRIGIDO AL SECTOR
PROFESIONAL

Los Ayuntamientos de Irun y Hondarribia, a través de Bidasoa activa, han presentado a los
profesionales del sector MICE y operadores de turismo de grupo 'Hondarribia-Irun Gourmet
Experience’, un producto turistico con un amplio abanico de experiencias enogastronémicas y
que se desarrolla en diferentes formatos.

'Hondarribia-Irun Gourmet Experience' es
mejorar la oferta, promocién y comercia-
lizacion de las experiencias enogastrono-
micas de Irun y Hondarribia haciéndolas
mas atractivas para turistas, visitantes y

ciudadania en general, e incidiendo en el
turista MICE y de grupo”.

Esta presentacion al sector profesional “se
ha centrado en la potencialidad turistica
de 'Hondarribia-Irun Gourmet Experien-
ce' para satisfacer la demanda del turismo
MICE, operadores de turismo de grupo
e incentivos para empresas del entorno,
que encuentran en el producto, 14 expe-
riencias pensadas para disfrutar en grupo”,
segln ha explicado Maria Serrano, vice-
presidenta de Bidasoa activa.

Algunas de las personas asistentes a la jor-
nada de trabajo, como Martin Beramendi
de la empresa Amona Margarita, ha valo-
rado la jornada de manera muy positiva ya
que ha permitido poner en contacto a los
diferentes sectores de las empresas que
participan con sus experiencias en ‘Hon-
darribia-lrun Gourmet Experience’.

Ademas, ha destacado del encuentro la
exitosa eleccion del espacio que ha facili-

tado la puesta en valor de todas las expe-
riencias. Por su parte, Aitor Anuncibay de la
Vinoteca Mendibil, ha coincidido con Martin
valorando este tipo de iniciativas como ne-
cesarias porque permiten ademas de pro-
mocionar las experiencias, conocer a las
personas de las empresas que las ofrecen.

En 'Hondarribia-lrun Gourmet Experien-
ce' estan implicadas empresas de Irun
como:

* Bidasoa Basque Brewery. Cata de cer-
vezas y su proceso de elaboracién en fa-
brica).

de 5
platos y degustacion junto a maridaje de

*Felix Manso Ibarla Elaboracién

vinos.

* Ola Sagardotegi. Visita guiada a una fe-
rreria del S XlIII, visita a la sidreria con de-
gustacién de sidra y pintxo tradicional.

* Papperino. Divertida experiencia para
conocer de manera practica la elaboracion
del helado natural.

* Vinoteca Mendibil. Degustacion a ciegas
de 5 vinos, aprendiendo y disfrutando de

nuestros sentidos.
* Sakona. Cata de café con dulces caseros.
De Hondarribia:

* Amona Margarita. Y como elaborar un
pan casero.

* Danontzat. Visita y compra en el mer-
cado, para elaborar un plato y posterior
degustacion.

* Hiruzta Bodega. Visita guiada por los vi-
fiedos y la bodega con degustacion de dos
txakolis y productos locales.

* Ikusnahi . Taller de elaboracion de platos
de cocina tradicional vasca.

* Sardara. Visita a la lonja y taller de cocina
tradicional con el pescado de temporada.

En total, se han acercado 20 empresas
del sector entre los que se encontraba
Touroperadores, profesionales del turis-
mo, agencias especializadas, asi como los
propios establecimientos que ofrecen las
experiencias.

Un encuentro que ha servido para estre-
char lazos y de donde han nacido posibles
sinergias. De hecho, algunas de las empre-
sas del sector turistico que han acudido ya
han cerrado citas para conocer mas afon-
do las experiencias y poder ofrecérselas a
sus clientes.

Toda la informacion referente a de 'Hon-
darribia-Irun Gourmet Experience' y a las
empresas y experiencias que forman parte
de este producto enogastrondémico esta
recogida en la pagina web www.bidasoatu-
rismo.com y en el folleto informativo que
se ha reeditado recientemente incluyendo
un mapa en el que se localizan las activida-
des y donde se ubica la ruta gastronémica
de las experiencias.
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FICOBA EN FEBRERO

A lo largo del mes de Febrero Ficoba presenta varios eventos dentro de su calendario de activi-

dades presenciales. Abre sus puertas al publico con la una conferencia programada para el dia 5
seguido de otras para el 7, 14y 20.

NUTRICION Y SUPLEMENTACION EN DEPORTES DE ENDURANCE

7/02/2020

Encuentro para los amantes de los deportes
de resistencia que aspiran a mejorar su ren-
dimiento y su experiencia en la préctica de su
deporte.

Entrada gratuita, inscripcion previa obligatoria
rellenando este formulario.

NUTRICION Y SUPLEMENTACION
EN DEPORTES DE ENDURANCE
Contenido Temédtico:

— Metabolismo energético en esfuerzos de re-
sistencia (Prof. MSc. Diego Bonilla)

— Requerimientos Nutricionales (Nahia Telle-
chea Arana)

— Periodizacién nutricional para competencia
(Nahia Tellechea Arana )

— Suplementacién intra-entrenamiento (Prof.
MSc. Diego Bonilla)

— Suplementacién post-entrenamiento (Prof.
MSc. Diego Bonilla)

— Experiencias y Anécdotas de un campedn
(Mikel Leal Irastorza)

EL ENTRENAMIENTO DE LAMENTE

INSTRUCCIONES CLAVE PARA UNA
TRANSFORMACION EN LAVIDA DIARIA

Los Siete puntos del entrenamlento de
la mente (Lodjong en tibetano), es un
manual de practica que nos muestra
como utilizar todas las circunstancias
para progresar en el camino hacla el
despertar.
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CONFERENCIAY ENSENANZA

Viernes 14 y sabado 15 de febrero
Participacion libre

Ei BodhiPathFrance = bodhipath.fr
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BODHI PATH
FRANCE: EL
ENTRENAMIENTO DE
LA MENTE

14/02/2020

Durante la conferencia Acharya Tenzin Wangpo dara una
vision de conjunto de la practica del entrenamiento de la
mente.

NUTRICION Y
SUPLEMENTACION

~DEPORITES.
"EENDURANCE

OFERTA DE
EMPLEO PUBLICO
DIPUTACION FORAL DE
GIPUZKOA

20/02/2020

Este dia se presenta una jornada de oferta e informacién.
Ver en + EP4gina Web:
https://egoitzagipuzkoa.eus/es/empleo-publicoXPORTAR ICAL

BRANDING
PLAN

IRUN| =

Con la ponencia:

‘cOMO SER GRANDES
AUNQUE SEAMOS PEQUENOS’

DESCUBRE COMO INCREMENTAR LAS VENTAS DE TU NEGOCIO
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2020KO INAUTERIETAKO KARTEL
LEHIAKETA ANTOLATU DU KULTURA
DEPARTAMENTUAK

Entregatzeko urtarrilaren 30, 31 eta otsailaren lean egin behar da BAZen

Hondarribiko Udaleko Kultura Sailak 2020ko
Inauteri—etako kartel lehiaketa antolatu du,
non edozein pertsonak parte hartu ahal izango
duen. Erabiliko duten teknika librea izango da:
mar-goa, marrazkia, kollage, etab., lanek derri-
gorrez jatorrizkoak izan beharko dute.

Kartelen neurria 70 x 50 zmtakoa eta berti—kala
izango da eta neurri hauek betetzen ez dituzten
lanak ez dira lehiaketarako onartuak izango.
Karteletan derrigorrez ondoko lema azalduko
da: "HONDARRIBIA - INAUTERIAK 2020".
Sailkatutako lehen kartelari 450,00 €ko saria
emango zaio, eta bera izango da 2020ko Inaute-
riak ira-gartzeko erabiliko dena.

Lanak BAZen entrega—tuko dira (Javier Ugarte, 6), urtarrilaren 30
eta 3In goizeko 9:00etatik 13:30era eta 16:00etatik 18:00tara, eta
otsailaren | ean goizeko 9:00etatik |3:30era.Lanak jendaurrean jarriko
dira otsailaren |7tik otsailaren 29 arte (biak barne), ARMA PLAZAn.

El Departamento de Cultura del Ayuntamiento de
Hondarribia convoca un nuevo concurso para la
edicién del cartel de las fiestas de Carnaval 2020,
en el que podran participar en el concurso cuantas
personas lo deseen. La técnica a emplear ser libre:
pintura, dibujo, collage, etc., siendo condicién in-
dispensable que las obras sean originales e inéditas.

El tamafio del cartel sera de 70 x 50 cm. formato
vertical. Los trabajos que no se ajusten a estas me-
didas no seran admitidos a concurso. En los car-
teles deberd constar obligatoria"mente el lema:
"HONDARRIBIA - INAUTERIAK 2020”.

Se adjudicara un unico premio de 450,00 € al primer
cartel clasificado, el cual sera el anunciador de las fies-

tas de Carnaval del 2020. Los trabajos deberan entregarse en el BAZ
(Javier Ugarte, 6), los dias 30 y 31 de enero de 9:00 a 13:30 y de 16:00 a
18:00 horas y | de febrero de 9:00 a 13:30. Los trabajos seran expuestos
al publico del 17 al 29 de febrero, ambos inclusive, en ARMA PLAZA.

LAS COMPARSAS
PARTICIPANTES EN
EL CARNAVAL ELIGEN
EL CARTEL DE IRUN.

El trabajo ganador lleva el titulo de "Tradicion",
obra de Rubén Lucas Garcia. En el programa de
Carnaval Irun 2020, se contempla la realizacion
del concurso del cartel anunciador, al que en la
edicién de este afo se han presentado un total
de 25 trabajos. Los encargados de seleccionar
el cartel ganador, asi como un segundo trabajo
que se lleva el accésit, han sido las comparsas
que participan en el Carnaval: Jazzarte Dant-
za Taldea, El Pilar, Gazte Landetza, Elatzeta-
22Academy, My Dance Studio, Escuela de Baile
Carlos Zapirain, Irungo La Salle, Santiagoko
Deabruak, y A.VV. de Belaskoenea.

PRIMER PREMIO 600,00.-€ Ruben Lucas
Garcia OBRA Tradiciéon
ACCESIT 200,00.-€ loseba Imanol Vilas Mo-
lina OBRA Jai Abordaia

Una seleccién de los trabajos presentados se
expondran en la Sala de Exposiciones del C.C
AMAIA, desde el 14 al 29 de febrero. El hora-
rio de apertura sera el siguiente: de martes a
sabado, entre las 18h. y 21h.; domingo y festi-
vos, entre las | 1:30h. y las 13:30h.
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MARKET DE IDEAS

Un espacio dindmico donde adguirir
proyectos de disefisdores vinculados
al mundo de la gastronomia mediante
distintas acciones: ponencias, talleres
¥ espacios de encuentro.

VISIBLES

Sevcidn do s bora e dasaciin
o L pomman el pldcy
mdn whieslas 4 Lty okt
thirtaaie A vomtal s £XpETE
chim wreidan Buiis o Extawis,

TARGET

Dhrigubs o in e coeest e e
i y B v vihad sgelisads
L bl ¥ o poiLetsig
WEMARERLY VYOO ORI
] ek Al b,
e ¥ ORI
T T mirailay s
oLk o b e
arwET o o g 6l s
il s o) R
ey aflan

MUSICA

L s o vy e o g
Forrdn e oot sl de

gemmm, i deiguitui ol
il cnaisbe e siczain

iFIESTA!

X s, 11w el ciene Sel
Benirs il cele bewseui Li arils
e chaumEs e corapaTy
[ )
e i A TR o B
s

-
» Wl Dor maiks Rim
& Jegiin Dosreer Lirg
FREEZICENTA
SICETTARLE

Ia Junita, asi coma el resto de los puntos tratados,

En ln Asamblea General Ordinaris celebrada ayer domings, se cligid la Junta Directiva pars e 2020
. recayendo los cargos nuis relevantes en bas personas de la foto, Les deseamos éxito en su gestion,

En breve os enviaremos a todos los Socios, el acta de la asamblea, donde se recoge la composicion de

LA ADMINISTRADORA
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